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1. OBJETIVO

O objetivo desta Politica é estabelecer as diretrizes para o credenciamento de pessoas
juridicas interessadas em atuar como parceiras comerciais da PRODAM-SP no ambito
do Programa de Parcerias Comerciais. A finalidade primordial é dotar a Empresa de um
mecanismo agil e transparente para a prospecc¢ao e identificacdo de oportunidades de
negocios em todo o territério nacional, com exce¢do da Regido Metropolitana de Sao

Paulo, que permanece sob a atuacdo direta da equipe interna.

2. ABRANGENCIA

Esta Politica se aplica a Empresa de Tecnologia da Informacdao e Comunicac¢ao do
Municipio de S3do Paulo (Prodam-SP) e a todas as suas dareas. Orienta, ainda, as cldusulas
e exigéncias a serem observadas pelos Parceiros Credenciados e no atendimento aos

clientes.
3. TERMOS E DEFINICOES

Para os efeitos desta politica, adotam-se as seguintes defini¢cdes técnicas e operacionais,
visando a uniformidade de entendimento entre as areas técnica, comercial e juridica:

e Credenciamento: Procedimento administrativo de chamamento publico
permanente por meio do qual a PRODAM-SP habilita interessados que
preencham requisitos de qualificagdo, para futuras contratacdes em regime nao
excludente.

e Credenciada: Pessoa juridica que, apos analise documental pela Comissao de
Avaliacdo e homologacdo pela Diretoria Executiva, na qualidade de Autoridade

Competente, passa a integrar o cadastro de parceiras comerciais habilitadas da



PRODAM-SP.

Colaboradores da Prodam-SP: Aplica-se a todos os empregados de carreira,
ocupantes de cargos comissionados ou de livre provimento, contratados e
demais profissionais que mantenham qualquer forma de vinculo com a Empresa,
bem como aos membros da Diretoria Executiva, do Conselho de Administragao,
do Conselho Fiscal e do Comité de Auditoria Estatutaria.

Programa de Parcerias Comerciais: Estratégia institucional da PRODAM-SP
voltada a expansdo de mercado por meio de canais indiretos (parceiros
credenciados).

Protocolo de Inteng¢do de Venda (PIV): Mecanismo sistémico obrigatério para o
registro e validacdo de uma oportunidade comercial prospectada por uma
credenciada. O PIV garante a prioridade temporal de atuacdo e evita conflitos
entre parceiros.

Oportunidade Comercial: Possibilidade concreta de contratacdo de solucdes da
PRODAM-SP por 6rgdos ou entidades da Administragao Publica, identificada e
formalmente registrada no sistema de PIV.

Equipe Comercial Direta: Colaboradores do quadro proprio da PRODAM-SP
responsaveis pela condugdo das negociacdes institucionais e comerciais,
especialmente na Regido Metropolitana de Sdo Paulo e em contas estratégicas.
Receita Liquida: Base de calculo para o comissionamento por éxito,
correspondente ao valor efetivamente recebido pela PRODAM-SP, deduzidos os
impostos e tributos legais incidentes sobre a operagao.

Comissdo por Exito: Remuneracdo variavel devida a credenciada somente apds
a concretizacdo do negdcio e o efetivo recebimento do pagamento pelo cliente
final.

Solugdes de Prateleira (Off-the-shelf): Softwares ou servicos padronizados de
Tl, de menor complexidade de customizacao e implantagao, ideais para escala

comercial imediata.

Solugdes Customizadas: Projetos que exigem desenvolvimento especifico ou

adaptacOes relevantes para atender as necessidades especificas de um
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determinado ente publico.
e Onboarding: Processo de integracao e capacitacdo técnica e ética obrigatdrio

para as novas credenciadas antes do inicio das atividades de prospeccao.

4, DIRETRIZES

As diretrizes desta politica orientam a conduta da PRODAM-SP e de seus parceiros,

assegurando que o programa atinja seus objetivos com integridade e eficiéncia.

4.1. Autonomia e Relagdao Comercial

A relacao juridica estabelecida por meio do credenciamento comercial possui natureza
estritamente civil e comercial, sem exclusividade, sem subordinagao hierdrquica e sem
vinculo empregaticio. As credenciadas atuam por sua conta e risco, arcando com todos
os custos de sua estrutura, logistica, pessoal e tributos decorrentes de sua atividade de
representacdo. A autonomia do parceiro é um elemento essencial para a validade do
modelo, sendo vedada qualquer instru¢dao que implique controle de jornada ou

pessoalidade tipica de relacdo trabalhista

4.2. Isonomia e Fluxo Continuo

O credenciamento deve operar sob a égide do fluxo continuo, mantendo o edital
permanentemente aberto a entrada de novas empresas qualificadas. Nao serdo aceitos
critérios de selecdo que limitem injustificadamente a participacdo de interessados
aptos, sendo a competicao substituida pela colaboracao em rede. A remuneragao por
comissdo serd uniforme para todas as credenciadas de uma mesma categoria de
produto, sendo vedada a negociacdo de percentuais diferenciados que fira o principio

da isonomia.

4.3. Reserva de Atuagao e Regidao Metropolitana

A PRODAM-SP reserva-se o direito exclusivo de atuacdo comercial direta em toda a
Regido Metropolitana de S3o Paulo (RMSP). Oportunidades identificadas nesta regido
ndo sdo passiveis de registro via PIV por credenciadas, salvo disposicdo expressa e

motivada da Diretoria Comercial da Prodam-SP, em casos excepcionais de parcerias
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tecnoldgicas.

4.4. Remuneragio Estritamente Condicionada ao Exito

A remuneracgao das credenciadas é exclusivamente variavel e fundamentada no sucesso
comercial. E expressamente vedado o pagamento de luvas, adiantamentos, sinais ou
qualquer valor fixo mensal. O direito a comissdo surge apenas no momento do
recebimento dos valores pela PRODAM-SP, transferindo-se o risco de inadimpléncia do
cliente final para a cadeia de parceria, conforme pratica comum no mercado de

representagdao comercial.

4.5. Limitacdo de Poderes e Representagao Institucional

As credenciadas atuam como facilitadoras e prospectoras, ndo possuindo poderes para
assinar contratos, emitir propostas formais definitivas, oferecer descontos ou assumir
compromissos técnicos em nome da PRODAM-SP sem autorizagdo prévia e por escrito.
Toda negociacdo que envolva a fixacdo de precos finais, prazos de entrega e condicoes

contratuais deve ser validada e formalizada pela equipe interna da Empresa.

4.6. Cadastro de Parceiros por Chamamento Publico
Esta Politica visa assegurar que o processo de formacdo do cadastro de parceiros ocorra
em conformidade com os preceitos do chamamento publico permanente, permitindo a
entrada continua de novos interessados e garantindo a isonomia no acesso as
oportunidades de negdcios. Adicionalmente, a politica visa definir os mecanismos de
controle, como o Protocolo de Intencdo de Venda (PIV), para organizar a atuagao
concorrente de multiplos parceiros e prevenir conflitos de interesse ou sobreposicao de

esforcos comerciais.

4.7. Maximizacdo da Receita Liquida da Empresa e sua Presen¢a no
Mercado GovTech

A politica objetiva a mitigagao de riscos operacionais e reputacionais, vinculando a
atuagdo dos parceiros ao Codigo de Conduta e Integridade da PRODAM-SP e as normas

anticorrupcao vigentes. O foco final é maximizar a receita liquida da Empresa e



consolidar sua presenca no mercado GovTech nacional, oferecendo solucdes

tecnolégicas que contribuam para a modernizagao da gestao publica brasileira.

4.8. Contratacao Direta — Credenciamento por Inexigibilidade de Licitacao

Quanto a adogdo do credenciamento, baseia-se na inviabilidade de competicao no
sentido tradicional (menor preco), uma vez que a Administracdo deseja contratar todos
0s parceiros que aceitem as condi¢des padronizadas de comissionamento e atendam
aos requisitos de qualificacdo. Esse modelo fundamenta a contratacdo direta por

inexigibilidade, nos termos do art. 74, inciso IV, da Lei n2 14.133/2021.

4.9. Abrangéncia de sua Aplicacao pelos Participantes

A presente politica aplica-se de forma compulséria a todas as unidades organizacionais
da Prodam-SP que participam, direta ou indiretamente, do ciclo de desenvolvimento de
negocios, da elaboragdo de editais, do processamento de credenciamentos e da gestao
de parcerias comerciais. Sua observancia é obrigatdria para todos os administradores e
colaboradores da Empresa, bem como para as pessoas juridicas que busquem ou

mantenham o status de credenciadas

4.10. Ambito Geogrifico de Atuagdo e Comercializagio do Portifélio de
Produtos e Servicos

O ambito geografico de atuacao abrangido por esta Politica compreende todo o
territério nacional, excluindo-se as oportunidades situadas nos municipios da Regido
Metropolitana de S3o Paulo, cujas tratativas sao reservadas a equipe comercial direta
da PRODAM-SP. A politica incide sobre a comercializacdo do portfélio de produtos e
servicos que venha a ser definido pela Diretoria de Relacionamento e Inteligéncia de
Mercado (DRM), apds a aprovacdo da Diretoria de Administracao e Financas, como apto

a modalidade de venda indireta.
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4.11. Aspectos Processuais e Ag¢oes de Fiscalizagdao de Conformidade

No que tange aos aspectos processuais, a abrangéncia desta Politica inicia-se na fase de

planejamento

interno da demanda de credenciamento e estende-se até o

encerramento dos contratos decorrentes e o processamento dos pagamentos de

comissdes por éxito. Estdo igualmente sob o manto desta politica as acdes de

fiscalizagcdao de conformidade (compliance) e os procedimentos de descredenciamento

voluntario ou sancionatorio.

5. RESPONSABILIDADES E COMPETENCIAS

A governanga do credenciamento comercial na PRODAM-SP é estruturada por meio da

segregacdo de func¢des entre a Diretoria de Relacionamento e Inteligéncia de Mercado

(DRM) e a Geréncia de Compras e Contrata¢des (GFC), garantindo controle e

especializagao.

5.1.

Diretoria de Relacionamento e Inteligéncia de Mercado (DRM)

A DRM atua como a unidade coordenadora do Programa de Parcerias Comerciais,

exercendo o comando comercial e estratégico da iniciativa. Suas competéncias incluem:

a. Planejamento Estratégico: Definir o portfélio de solugdes tecnoldgicas aptas

para a venda via parceiros e as metas de expansdo geografica.

b. Coordenagdo Técnica: Atuar como a interface técnica entre a PRODAM-SP e as

credenciadas, oferecendo suporte comercial e treinamento.

c. Gestao do Funil e PIV: Operacionalizar a andlise dos Protocolos de Inten¢do de

Venda (PIV), validando a viabilidade das oportunidades e decidindo sobre

conflitos de canal.

d. Monitoramento de Performance: Acompanhar o pipeline de vendas dos

parceiros, solicitando atualizacdes mensais de evolucdo das tratativas.

e. Onboarding Comercial: Coordenar os workshops de capacitagao técnica para as

novas parceiras, garantindo que o mercado receba informacgGes precisas sobre

os produtos.
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f. Aprovagao Técnica de Propostas: Validar tecnicamente as pré-propostas

elaboradas pelos parceiros antes do envio oficial aos clientes.

5.2. Geréncia de Compras e Contratacoes (GFC)

A GFC é a responsavel pelo motor procedimental e administrativo do credenciamento,
assegurando a conformidade rito-legal e a transparéncia publica. Suas competéncias
incluem:

a. Elaboracdao do Edital: Responsabilizar-se pela redacdo técnica do Edital de
Credenciamento e seus anexos, em consonancia com as diretrizes da DRM e a
assessoria juridica.

b. Processamento do Credenciamento: Receber e conferir a documentagao de
habilitagao juridica, fiscal e técnica das interessadas e encaminha-la a Comissdao
de Avaliagdo para a realizacdo das andlises pertinentes, observadas as
respectivas competéncias.

¢. Gestao da Publicidade: Garantir a devida divulgacao do chamamento publico no
Didrio Oficial, no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP) e nos canais
institucionais da PRODAM-SP.

d. Apoio a Comissao de Avaliagdo: Secretariar os trabalhos da comissao designada
para o julgamento das habilitacbes e processar eventuais recursos
administrativos.

e. Manutencdo Cadastral: Manter o repositério atualizado das empresas

credenciadas e gerir os prazos de validade das certiddes e qualifica¢des.

5.3. Outras Unidades Organizacionais

5.3.1.Geréncia Juridica (GPJ): Realizar o controle de legalidade das minutas de editais
e contratos, elaborar os Termos de Credenciamento e gerenciar o respectivo
processo de assinatura digital, bem como suas renovagdes ou rescisdes, além de

prestar assessoria em casos de descumprimento contratual grave.
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5.3.2. Geréncia de Compliance e Gestao de Riscos (GPR): Efetuar a due diligence sobre
os parceiros, fiscalizando a adesdo ao Codigo de Conduta e Integridade, e avaliar
a aderéncia dos Instrumentos Contratuais derivados desta Politica ao Cédigo de
Conduta e Integridade da Prodam e demais normas de integridade identificando
e propondo medidas de mitigacdo para riscos institucionais, de integridade e de
reputagao.

5.3.3. Geréncia de Planejamento e Controle Financeiro (GFP): Processar o0s
pagamentos das comissdes apds a liquidagdo das faturas pelos clientes e

validagdo do nexo comercial pela DRM.

5.4. Comissao de Avaliagdao ao Credenciamento Comercial: instituida por meio
de Instrucdo Normativa, como 6rgdo colegiado de natureza deliberativa, de
composicdo multidisciplinar, integrada por 05 (cinco) unidades organizacionais,
representadas pelas Geréncias de Produtizacdo (GRP), Geréncia de Compras e
Contratagoes (GFC), Geréncia de Planejamento e Controle Financeiro (GFP), Geréncia
Juridico Consultiva e de Governanca Corporativa (GPJ) e Geréncia de Compliance e
Gestdo de Riscos (GPR),

5.4.1. A Comissao de avaliagdo devera analisar os Programas de Parcerias, exercendo
o comando comercial e estratégico da iniciativa, avaliando o mérito de cada
programa, os controles de legalidade, os aspectos financeiros, os riscos e a
emissao do competente Parecer de Avaliagao.

5.4.2. Toda decisdao da referida Comissdao sera motivada e registrada no processo
administrativo (SEl), com a juntada da documentacdo correspondente,

asseguradas a rastreabilidade, a impessoalidade e a transparéncia.

6. PROCEDIMENTOS OPERACIONAIS E O CICLO DO PIV

A operacionalizacdo da politica segue um fluxo sistémico desenhado para garantir
rapidez na resposta ao mercado e controle absoluto sobre a integridade das
prospeccoes.

Fases de Implementa¢ao e Manutengao do Cadastro

O ciclo de vida de uma parceira credenciada na PRODAM-SP é dividido em fases claras:
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6.1. Habilitagao: A interessada encaminha a documentacao por meio do e-
mail institucional indicado no Edital, uma vez que a plataforma
Comprasgov destina-se a divulgacao da abertura do procedimento e da
homologacdao do resultado. A Comissdao de Avaliagdo analisa a
documentacdo e, havendo falhas sanedveis, concede prazo para a
regularizacao.

6.2. Homologagao e Contratagao: Com o parecer favoravel da Comissao de
Avaliagdao, a GFC encaminha o processo a Diretoria Executiva para
homologagcdo do credenciamento e assinatura do Termo de
Credenciamento.

6.3. Onboarding e Certificagdo: A DRM convoca a parceira para um
treinamento obrigatdrio sobre o portfélio e as ferramentas de CRM/PIV.

6.4. Operacao e Prospecgdao: A parceira inicia a busca ativa por
oportunidades, respeitando as regras geograficas e o mecanismo do
PIV.

6.5. Contratacdo da parceria comercial: A parceira logra éxito na
intermediacao da venda e o contrato entre PRODAM e o cliente final é
assinado, o que enseja a assinatura do contrato da parceria comercial.

6.6. O Mecanismo do Protocolo de Intengao de Venda (PIV)

O PIV é o coracdo da governanga comercial indireta, atuando como um sistema de

registro de oportunidades (deal registration). O fluxo obedece aos seguintes passos:

Etapa Responsavel |A¢do / Regra Prazo / Validade

Submete dados do cliente,

. Imediato
solucdo e contato mapeado.

Registro Credenciada

Verifica conflitos com equipe

. ) 48 Horas Uteis
direta ou outros parceiros.

Validagdo DRM

Aprovacao DRM Conced? . echiszldade 90 Dias (Iniciais)
temporaria de prospeccao.
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Etapa Responsavel |Agdo / Regra Prazo / Validade

Insere evidéncias de evolucdo

. Cada 30 Dias
(atas, reunides, orcamentos).

Manutencdo |[Credenciada

Cancela o PIV se houver inércia ||[Apds 30 Dias sem

Caducidade DRM i -
comprovada. interagdo

A exclusividade concedida pelo PIV impede que outros parceiros registrem o mesmo
cliente para o mesmo produto, protegendo o investimento de tempo e recursos da
credenciada que primeiro identificou a oportunidade. Contudo, a PRODAM-SP mantém
o direito de assumir a oportunidade caso haja evidéncias de desidia ou conduta antiética

do parceiro.

7. REGIME DE REMUNERAGAO E CRITERIOS DE EXITO

A remuneracgdo das credenciadas serd baseada em uma Tabela de Comissionamento fixa

e isondmica, por produto, que devera ser definida no Edital. Fica vedada qualquer

variacdo de percentual por cliente final ou credenciada.

7.1. Estrutura de Comissionamento por Categoria
A comissdo sera fixa na ordem de 3% (trés por cento) sobre cada contrato de receita
fechado, incluindo seus aditivos e prorrogacées, desde que, demonstrado o efetivo
empenho de cada representante comercial.
7.2. Preservagao da Viabilidade Economico-Financeira
7.3. O comissionamento somente podera ser aplicado quando demonstrada a
viabilidade econdmico-financeira da operacdo, sendo expressamente
vedada a estipulacdo de percentual que implique margem negativa para
a PRODAM-SP. A definicdo do percentual devera observar andlise prévia
da drea competente quanto aos custos, tributos, despesas associadas e

margem de contribuicdo da solugado.



7.4. CondigGes para o Surgimento do Direito Creditdrio

O direito a percepgao da comissao é condicionado ao atendimento cumulativo de:

Registro e aprovacao prévios do PIV.

Nexo causal demonstravel entre a atuacdo do parceiro e a contratacao.

Efetiva assinatura do contrato entre a PRODAM-SP e o cliente final.

Efetivo recebimento, pela PRODAM-SP, dos valores devidos pelo cliente final, na

forma e na proporg¢do do ingresso financeiro realizado

7.5. Recebimento do pagamento pela PRODAM-SP

A comissdo é paga em parcelas proporcionais a liquida¢do das faturas pelo cliente.

Em caso de cancelamento do contrato principal pelo cliente, o direito as comissoes

futuras cessa imediatamente, sem qualquer dever de indenizagdo por parte da

PRODAM-SP.

8.

GOVERNANGCA, COMPLIANCE E GESTAO DE RISCOS

A atuacgdo comercial externa via parceiros amplia a exposicao da PRODAM-SP a riscos

reputacionais e legais, exigindo uma camada de controle rigorosa.

8.1. Gestio de Riscos Comerciais e Eticos

A DRM e a GPR devem manter vigilancia constante sobre as seguintes ameacas:

Falsas Promessas: Parceiros que prometem funcionalidades inexistentes.
Mitigacao: Treinamento obrigatdrio e uso exclusivo de materiais visuais aprovados
pela PRODAM-SP.

Trafico de Influéncia: Utilizacdo de vinculos politicos para facilitar negdcios.
Mitigacdo: Clausulas contratuais severas, adesdo ao Cddigo de Conduta e canal de
denuncias ativo.

Confusado Institucional: Parceiros que se apresentam como "vendedores da
prefeitura" ou "representantes legais". Mitigacdo: Vedacao expressa ao uso da
marca PRODAM-SP sem autorizacdo e obrigatoriedade de identificagdo clara como

"Parceiro Credenciado".
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8.2. Conformidade com a LGPD
A captura de contatos de gestores publicos e o tramite dessas informagGes entre
parceiro e PRODAM-SP devem observar a Lei Geral de Protecdo de Dados. As
credenciadas sdo consideradas "Operadoras" de dados no ambito das oportunidades
registradas, devendo manter registros de tratamento e garantir a seguranca cibernética

das informagdes compartilhadas.

8.3. Prevencdo ao Nepotismo e Conflitos Eticos
A GFC, no ato do credenciamento, deve exigir declara¢des firmadas de inexisténcia de
vinculos familiares (até o terceiro grau) entre os sécios e administradores da
credenciada, ainda que ndo integrem o quadro societdrio, bem como os demais
colaboradores da Prodam-SP. Adicionalmente, parceiros que possuam vinculos
societarios ou de administracdo com gestores publicos em municipios-alvo devem

comunicar essa situacao, sob pena de descredenciamento por conflito de interesses.

9. EDITAL DE CREDENCIAMENTO
9.1. O Edital deverd estabelecer os seguintes critérios:

1. Necessidade de andlise de precificagdo prévia da GFP/DAF sobre cada
produto adicionado ao portifdlio do representante comercial;

2. Comissionamento fixo de 3% sobre a para receita liquida efetivamente
realizada;

3. Pagamentos parciais proporcionais ao representante comercial no prazo de
5 dias (uteis) apds cada efetivo recebimento do cliente;

4. Matriz de responsabilidades de risco do representante comercial e sua
atuagdo perante a Prodam e seus produtos.

5. Regras objetivas de comissionamento com critérios de elegibilidade,
afetacdo e desafetacdo de propostas a representante/cliente, vedacdo de
prospec¢do a cliente afetado a outro representante, além de critérios
objetivos de direcionamento de clientes pela Prodam para a prospecc¢ao do
representante;

6. Adocdo de governanca interna da DRM para treinamento, supervisdo, apoio
técnico, material de marketing e avaliacdo dos representantes comerciais
trimestralmente;
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7. Limitagdo da quantidade de representantes ativos com base na capacidade
de gestdo da DRM;

8. Eleger o Foro da Comarca de S3ao Paulo para dirimir controvérsias juridicas
decorrentes desta relacdo juridica.

10. PARAMETROS GERAIS DO NEGOCIO

10.1. O modelo de comissionamento adotado correspondera ao percentual
de 3% (trés por cento) da receita liquida efetivamente realizada,
condicionado a prévia implementacdo dos mecanismos de governanca,
controle de margem e limitacdo objetiva de comissionamento previstos
nesta Politica.

10.2. O escopo de atuagdo dos representantes comerciais credenciados
devera ser previamente delimitado, com indicacdo expressa dos
produtos e servigos elegiveis, podendo haver definicdao de exclusividade
territorial, a critério da DRM.

10.3. A cidade de S3o Paulo e a Regido Metropolitana de Sao Paulo (RMSP)
ficam excluidas do escopo de atuacdo dos representantes comerciais
credenciados, por se tratar da atual base de clientes da Prodam.

10.4. O programa devera ser avaliado anualmente, mediante andlise
comparativa entre os objetivos planejados e os resultados alcanc¢ados,
com a finalidade de promover ajustes estratégicos e aperfeicoamentos
necessarios.

11. REFERENCIAS LEGAIS E NORMATIVAS

A estruturacdo desta politica de credenciamento comercial repousa sobre um
arcabouco juridico hibrido, refletindo a natureza de sociedade de economia mista da
PRODAM-SP e as inovacbes trazidas pela Nova Lei de Licitacdbes e Contratos
Administrativos. A fundamentacdo observa a seguinte hierarquia e correlacdo
normativa:
e Lei n? 13.303/2016 (Lei das Estatais): Define o regime juridico das empresas
publicas e sociedades de economia mista, autorizando a formacdo de parcerias
estratégicas para a consecucdo de objetivos comerciais e a execug¢ao de

atividades-fim.
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e Lei n? 14.133/2021 (Nova Lei de Licitagdes e Contratos): Aplicada de forma
subsididria e conforme previsto no Regulamento Interno de Licitacdes e
Contratos da PRODAM-SP, especificamente no que tange aos artigos 78, inciso |,
e 79, que disciplinam o Credenciamento como procedimento auxiliar de
contratagao.

e Decreto Municipal de Sdo Paulo n262.100/2022: Regulamenta a aplicagdo da Lei
n2 14.133/2021 no ambito municipal, estabelecendo ritos para a transparéncia
e publicidade dos editais de credenciamento.

e Lei n? 4.886/1965: Regula as atividades dos representantes comerciais
auténomos e serve de base para a definicdo da natureza civil e comercial da
relagdo entre a PRODAM-SP e as credenciadas.

e Lein?12.846/2013 (Lei Anticorrupgdo): Estabelece a responsabilidade objetiva
das pessoas juridicas por atos lesivos a Administracdo Publica, sendo pilar
fundamental para as cldusulas de integridade dos parceiros.

e Lei n? 13.709/2018 (Lei Geral de Protecdo de Dados - LGPD): Disciplina o
tratamento de dados pessoais, essencial para a gestao das informacgdes de
contatos prospectados pelos parceiros.

e Regulamento Interno de Licitacdes e Contratos (RILC) da PRODAM-SP:
Documento interno que consolida as regras de contratacdo e permite a

utilizacdo do credenciamento para a formacdo de redes de parceiros.

12. VIGENCIA E ATUALIZACAO

Esta Politica terd vigéncia indeterminada e sera revisada e atualizada com periodicidade
maxima de 2 (dois) anos, ou em prazo inferior, nas hipdteses de alteracdo de legislacdo

ou regulamentacao, ou de mudanca do direcionamento estratégico da empresa.
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13. REVISOES E APROVACOES

Responsabilidade

Area

Elaboracdo e

Diretoria de Relacionamento e Mercado — DRM

Atualizagdo A ~
Geréncia de Compras e Contratacdes - GFC
Geréncia de Compliance e Gestdo de Riscos - GPR
Aprovagdo Diretoria Executiva e Conselho de Administracgio

Esta Politica foi aprovada pela Diretoria Executiva da Prodam-SP, na reunido n.2 2.4223, realizada em
03.07.2026 e pelo Conselho de Administracdo da Prodam-SP, na reunido n.2 1.06623, realizada em

30.07.2026.
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